nfo kompakt

drei fragen an...

Andrea Wirsching,

Weingut Hans Wirsching KG,
nimmt als Modellbetrieb am
Biodiversitdts-Projekt teil

1 ® Was war lhre
Motivation ein
Modellbetrieb zu
werden?

Wir haben uns ent-
schlossen, das Thema
Nachhaltigkeit konse-
quent und mit pro-
fessioneller Beratung
umzusetzen. Fair'n
Green begleitet uns auf
diesem Weg. Wir wol-
len uns permanent ver-
bessern und dabei den
Ressourcenverbrauch
und den tatsichlichen
Impact unserer Arbeit
in der Natur iiberprii-
fen. Mineraldiinger,
Glyphosat und Kupfer
sind inzwischen aus
unseren Weinbergen
verbannt, aber in
Sachen Biodiversitit
haben wir einen gro-
fen Nachholbedarf.

Dadurch, dass das Um-
weltministerium sich
jetzt der Biodiversitit
im Weinbau annimmt,
kommt der Weinbau
generell in die Offent-
lichkeit.

z ® Welche Vortei-
le ergeben sich aus
der Teilnahme fiir Sie
und Ihren Betrieb?

Durch die Zusammen-
arbeit mit den Wissen-
schaftlern erhalten

wir einen individuell
angepassten, fachli-
chen Input. Momentan

werden Blithmischun-
gen speziell fiir unsere
Versuchsflichen
zusammengestellt und
uns fiir die Herbst-
und Frithjahrsaussaat
zur Verfligung gestellt.
Wir haben begonnen,
Spitzzeilen aufzugeben
und mit Steinriegeln
neue Lebensrdume fiir
Insekten und Reptilien
zu schaffen. AmBiTo
gibt uns die Méglich-
keit, herauszufinden,
ob es mehrjdhrige
Pflanzen fiir die Begrii-
nung gibt oder ob es
in unserer trockenen
Region vielleicht sinn-
voller ist, sich auf die
Rander der Weinberge
zu konzentrieren.

30 Wie kdnnen

Sie sich als Betrieb
einbringen? Kénnen
Sie konkrete MaR-
nahmen vorschla-
gen?

Dadurch, dass wir

in einer extremen
Trockenregion liegen,
gleichzeitig aber auf
die besondere Qualitit
der Steil- und Hangla-
ge setzen, sind wir mit
den dortigen Standort-
bedingungen sehr ver-
traut. Unser Team hat
viel Erfahrung mit dem
Terroir des Keupers
und den Bedingungen
in den unterschied-
lichen Hang-Bereichen
und die werden wir
einbringen.

Biodiversitats-Projekt startet

BIODIVERSITAT Das AmBiTo-Pro-
jekt - Entwicklung und Anwendung
eines modularen Biodiversitdts-Tool-
Lkits fiir den Weinbau in Deutschland
ist gestartet. Es wird gemeinsam von
Fair'n Green e. V. und den Instituten
fiir angewandte Okologie/Landschafts-
planung und Naturschutz der Hoch-
schule Geisenheim University durchge-
fiihrt. Ziel des Projektes ist es, konkrete
Tools zu entwickeln, die allen Weingii-
tern in Zukunft dabei helfen konnen,
die Biodiversitit in ihren Weinbergen
zu fordern. 34 Modellbetriebe konnten
fiir das Projekt gewonnen werden. Fiir
jeden Betrieb wird nun ein »Biodiversi-
titsplan« mit konkreten Zielen aufge-
stellt. AmBiTo wird gefordert vom Bun-
desministerium fiir Umwelt (BMU) im
Rahmen des Bundesprogramms Bio-
logische Vielfalt durch das Bundesamt
fiir Naturschutz (BfN). Die Projektlauf-
zeit betrigt sechs Jahre. AmBiTo leis-
tet einen Beitrag zur Fortentwicklung
des Themas Biodiversitit im Weinbau,

das in den vergangenen Jahren bereits
durch Projekte in einzelnen Anbauge-
bieten vorangebracht wurde.

Untersucht werden unter anderem
Themenfelder wie Einsaatmischungen
und Einsaatzeitpunkte, Befahrungs-
hiufigkeit, Gassenmanagement, Diin-
gung sowie Pflanzenschutz.

Andrea Wirsching, vom Weingut
Hans Wirsching aus Iphofen, fiihrt ei-
nen der 34 Modellbetriebe (vgl. Inter-
view links). Sie erhofft sich neue Er-
kenntnisse fiir ihren Betrieb und auch
einen sanften Druck, die Routine zu
verlassen. »Wir sind iiberzeugt, dass
das Projekt dazu beitragen kann, nicht
nur uns, sondern auch die gesamte
Weinbranche voranzubringen. Es baut
auf erfolgreicher Arbeit regionaler Pio-
niere wie der frinkischen LWG auf und
beabsichtigt, die Maffnahmen weiter-
zuentwickeln. Dadurch, dass das Minis-
terium sich der Biodiversitit annimmt,
kommt der Weinbau generell in die Of-
fentlichkeit.«, so Wirsching. (jk)

Corona steigert Privateinkdufe

WEINMARKT Die Verbraucher in
Deutschland haben im zweiten Quartal die-
ses Jahres deutlich mehr Wein gekauft als
im Vorjahr. Wie das Deutsche Weininstitut
{(DWI) auf Basis des »Nielsen Homescan Pa-
nels« mitteilt, stieg der Weinabsatz von Ap-
ril bis Juni um 12,5 Prozent zum Vorjahres-
zeltraum. Nach Angaben des DWI legten
deutsche Weine besonders stark zu. Bei
den »privaten Einkaufen zum Zweck des
Konsums zu Haus« lag ihr Absatzplus bel
14 Prozent; besonders gefragt waren Rosé-
weine, sie legten 29 Prozent zu, Rotweine 15
und Weildweine 10 Prozent.

Dabei seien nicht nur die Einkaufsmen-
gen pro Haushalt um 7 Prozent gestiegen,
auch hatten 4 Prozent mehr Haushalte als
im Vorjahresquartal Wein eingekauft. Das
DWI fihrt die Entwicklung auf die geschlos-
sene Gastronomie zurlick, dazu kame die
sintensivierung des allgemeinen Trends
zum Finkauf regionaler Produkte«. Bezo-
gen auf das gesamte erste Halbjahr 2020

wuchs der Anteil deutscher Weine an der
gesamten eingekauften Weinmenge in
Deutschland im Vergleich zum Vorjahr urm
3 auf 44 Prozent. Die italienischen Anbieter
konnten inren Marktantell um 2 Prozent auf
16 Prozent steigern, gefolgt von Frankreich
und Spanien.

Im Gegensatz zum »Handelspanel, bei
dem die LEH-Ketten ihre Kassenscanner-
daten an Nielsen liefern, werden die Daten
fir das Haushaltspanel sHomescan Panel«
von Verbrauchern erfasst, die ihre Einkaufe
scannen oder auf anderen Wegen an Niel-
sen melden.

In seinem Bericht zur Lage (vgl. S. 8)
geht Weinbauprasident Schneider ebenso
auf die Weinabsatzzahlen ein. Ihn freuen
die gestiegenen Privateinkaufe, er macht
jedoch auch auf den eingebrochenen
»ALRer-Haus-Konsume aufmerksam, auf
den viele Winzer angewiesen seien. Daher
bleibt die Gesamtbilanz fir den deutschen
Weinmarkt noch abzuwarten. (ha)
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